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A N T E C E D E N T E S

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

La marca corporativa del ISPA (Instituto de Investigación Sanitaria 
del Principado de Asturias), está realizada sobre la misma estructura 
gráfica de la marca del FINBA, (Fundación para la  Investigación 
Biosanitaria del Principado de Asturias). Es decir comparten 
tipografía, composición y símbolo. 

Esta coherencia está motivada porque ambos organismos formen 
parte de un proyecto global para acercar el conocimiento sobre la 
salud, el tratamiento y prevención de enfermedades, para una mejora 
de la calidad de vida de la población.

De hecho, las instalaciones del ISPA, tendrán como núcleo básico 
el Hospital Universitario Central de Asturias (HUCA), y sus 
laboratorios estarán emplazados en la propia sede del FINBA.





0 1
S Í M B O L O

El símbolo representa la consolidación del FINBA/ISPA coincidiendo 
con la ubicación de su nueva sede en el entorno del Hospital 
Universitario Central de Asturias (HUCA). 

Es por esto que el edificio singular que ocupará el FINBA/ISPA sea 
el punto de partida para la creación del diseño. 

Para la afrontar esta tarea nos valemos de las ventanas 
(arqueadas) originales del edificio por ser uno de los elementos más 
representativos del nuevo centro, antes y después de la intervención.

Este elemento se geométrico, se simplifica y se proporciona para 
obtener un símbolo lineal de gran armonía y precisión.

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A





0 2
M A R C A
P R I N C I P A L

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

Esta versión representa la marca completa, es decir, símbologo más 
logotipo.

Es la versión principal, a usar cuando sea posible por las 
características del espacio del que se disponga.





0 3
M A R C A
S E C U N D A R I A

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

Esta sería la versión secundaria de la marca, necesaria en espacios 
de formato horizontal, en los que sea poco aconsejable utilizar la 
versión principal por cuestiones de legibilidad.

También es acosejable utilizar esta versión cuando conviva con otras 
marcas cuya composición sea horizontal.





I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

El elemento diferenciador entre las marcas FINBA e ISPA se estable-
ce a través del color. Mientras que, en la primera se aplica una gama 
cromática “azulada” que conecta con los colores del Pincipado de 
Asturias, en la segunda se emplean colores que remiten al edificio 
donde se encuentran ubicadas ambas entidaddes.

0 4
C O L O R E S





I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

El color corporativo del ISPA se basa en la mezcla de dos tonos roji-
zos alusivos al edificio de su sede. El pantone 200 y el pantone 700.

Estos dos colores se encuentran fundidos en un degradado lineal que 
se aplicará al símbolo como color corporativo.

En la tipografía, en cambio, se utilizará unicamente el pantone 200.

0 4
C O L O R E S



PANTONE 700 

C 0
M 43
Y 8
K 0

R 235
G 170
B 185

PANTONE 200

C 3
M 100
Y 68
K 12

R 183
G 18
B 52



0 5
V E R S I Ó N
P O S I T I V O 
U N A  T I N T A

F I N B A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

La versión positivo a una tinta se realizará siempre con negro 
100%, evitando degradados en escala de grises. 





0 6
V E R S I Ó N
N E G A T I V O 
U N A  T I N T A

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

El negativo siempre será blanco sobre fondos negros u oscuros.





0 7
T I P O G R A F Í A

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

La familia Futura, con varios de sus pesos, será la tipografía 
encargada de representar a la marca por su carácter geométrico y 
preciso en perfecta armonía con el símbolo.
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0 8
T A M A Ñ O
M Í N I M O

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

Los tamaños mínimos recomendados nos aseguran que la marca en 
ningún momento perderá legibilidad, sea cual sea el soporte
a utilizar.



30 cm



0 9
Á R E A  D E
R E S E R V A

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

El área de reserva servirá como garantía para la posible colisión con 
otros elementos gráficos.
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X
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1 0
F O N D O
P R I N C I P A L

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

Siempre que se pueda se deberá utilizar un fondo blanco para la 
mejor implantación de la marca.
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O T R O S
F O N D O S

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

Cuando utilicen fondos oscuros la marca será utilizada en su versión 
“calada“ o negativo,

Por contra, en fondos “suaves”, utilizaremos la versión en positivo, 
siempre en negro.

Cuando se trate de fondos fotográficos y texturas, utilizaremos el 
mismo criterio.





1 2
V E R S I O N E S
P R O H I B I D A S

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

Cualquiera que no sea la versión que aparece como válida en este 
manual, no podrá ser utilizada bajo ningún concepto.







A P L I C A C I N E S
C O R P O R A T I VA S



1 3
T A R J E T A

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

TINTAS: cuatricromía (ambas caras)
PAPEL: Estucado mate de 300 gr. 
ACABADOS: Plastificado mate
FORMATO: 55 x 85 cm.



NOMBRE APELLIDO APELLIDO
Cargo

Avenida de Roma, s/n 33011 OVIEDO
T 985 108 083 (ext. interna 38083)
M 692 180 486 (ext. interna 76127) 

esther.lafuenterobledo.finba@gmail.com
www.finba/ispa.com

NOMBRE APELLIDO APELLIDO
Cargo

Avenida de Roma, s/n 33011 OVIEDO
T 985 108 083 (ext. interna 38083)
M 692 180 486 (ext. interna 76127) 

esther.lafuenterobledo.finba@gmail.com
www.finba/ispa.com



1 4
C A R T A

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

TINTAS: cuatricromía
PAPEL: Offset de 90 gr. 
FORMATO: 21 x 29,7 cm.



Avenida de Roma, s/n, 33011 OVIEDO
ispa.info@gmail.com

www.finba/ispa.com

Estimado cliente:

Et assimin istiam nihillest etur autem ut estionsed quo ma cumet, te vollam qui 
odi as as volupta qui vidella borehent ut hitatia tionsed eostota quibus et aut 
enisti sequiat.

Lorerum vendem. Tem quam disciet, omnimporion reici ut autatem est maios do-
loreh entiae labo. Ipsunt expliqu ossinve lectis dolor sitis exces dolorem dolorum 
vit aut doluptur sum faciis nosapit molorio blamustia cum quataion re doluptat 
que prem everro oditam fuga. Ateni antotas secat.

Soloria quatiatium et, utem rendae. Es sunt alis rehendiam adignis et quaturibus.

Biti vendign imenditat lam re plaut qui a sendant et harunt eliquatis quae non eiundel 
ist debit, soluptam latem alit lit aut estibus.

Nus. Aperferit que conem quia voluptium aut unt et vendae nossinulpa cum re-
peles vent fugitatiam fugiates et volland anditatquas voluptatem aut volorumquo 
tem quidit lici am harum qui sam qui ommoluptae quatiaepe por as sum evel 
illamus debit ratem. Et peribus ut as nos nobit acerchi liquamus dolore magnis 
re con pror reicitio is doluptur, iusa nosae. Sitam, coreria vero conestium dia aut 
optaero reicabo rrovitiore alignis exerum audae vel maxim aut ex eumet preicim 
oditatur?

Um event mos dolesequide estibeatem ex experfe remquam qui accusam et even-
dae desciis apicae nessi ilit lant alianienitas et volupta tiatquati sum corepudae 
res vid et ipsa cusae voluptur? Ibus ent quae iscid et offictemqui officia dolupta 
ssimaio ma non con ratem ea destis excest fuga.

Atentamente, 

Nombre Apellido Apellido
Cargo



1 5
S O B R E

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

TINTAS: cuatricromía anterior / 1 tinta posterior
PAPEL: Offset de 90 gr. 
FORMATO: americano



Avenida de Roma, s/n
33011 OVIEDO

Avenida de Roma, s/n
33011 OVIEDO



1 6
C A R P E T A

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

TINTAS: cuatricromía (ambas caras)
PAPEL: Estucado mate de 400 gr. 
ACABADOS: Plastificado mate
FORMATO: 21,5 x 30,5 cm (cerrada)



Avenida de Roma, s/n, 33011 OVIEDO
ispa.info@gmail.com
www.finba/ispa.com



I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

1 7
S E L L O

TINTAS: 1 negro
FORMATO: 60 x 39 mm.





1 8
C A B E C E R A 
E M A I L

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

Se propone realizar cabeceras personalizadas con los nombres  y 
cargos a modo de firma.



ESTHER LAFUENTE ROBLEDO
Directora de gestión

Avenida de Roma, s/n 33011 OVIEDO
T 985 108 083 (ext. interna 38083)
M 692 180 486 (ext. interna 76127) 
esther.lafuenterobledo.finba@gmail.com
www.finba/ispa.com



1 9
F A C E B O O K

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

Se propone una cabecera de facebook limpia y sencilla donde la 
marca destaque de forma preponderante.

Los contenidos y fotografías deberán ser tratados, en la medida de lo 
posible, con la máxima profesionalidad antes de ser subidos a las redes.





2 0
C A B E C E R A 
W E B

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

Se proponen tres opciones para la cabecera de la web, (donde el 
símbolo del ISPA aparecerá siempre en color plano para conjugar 
con el resto de pictogramas):
- 1. Símbolos en gama de azules
- 2. Símbolos en gama de azules excepto el “instituto” en color 
corporativo (pantone 200).
- 3. Símbolos en diferente colores incluyendo el rojo corporativo del
 “instituto” (pantone 200).



1

2

3



2 1
S E Ñ A L E T I C A

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

Para la señalización exterior se propone realizar un monolito con 
revestimiento de madera y metal, a modo de réplica del edificio.
Se presentan aqui distintas posibilidades de combinanción tanto de 
materiales como de proporciones de la marca.
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S E Ñ A L E T I C A

I S P A
M A N U A L  D E  I D E N T I D A D  G R Á F I C A

Para la señalización exterior se propone realizar un monolito con 
revestimiento de madera y metal, a modo de réplica del edificio.
Se presentan aqui distintas posibilidades de combinanción tanto de 
materiales como de proporciones de la marca.





JORGE LORENZO DISEÑO GRÁFICO Y COMUNICACIÓN VISUAL

LLANERA 2017


